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Orgao: Presidéncia da Republica/Secretaria-Geral
INSTRUGAO NORMATIVA N° 1, DE 11 DE ABRIL DE 2018

Disciplina a publicidade em ano eleitoral dos oérgaos e
entidades integrantes do Sistema de Comunicacao de Governo
do Poder Executivo Federal e da outras orientagoes.

O MINISTRO DE ESTADO CHEFE DA SECRETARIA-GERAL DA PRESIDENCIA DA REPUBLICA,
SUBSTITUTO, no uso das competéncias que lhe conferem o art. 87, paragrafo unico, inciso Il, da
Constituicao Federal, de 5 de outubro de 1988, e o art. 7° da Lei n° 13.502, de 1° de novembro de 2017, e
com fundamento no art. 6°, inciso XVI, do Decreto n°® 6.555, de 8 de setembro de 2008, nos artigos 31,
inciso XI, 36, inciso VI e 38, inciso VII, do Decreto n°® 9.038, de 26 de abril de 2017 e ainda no art. 73, incisos
VI, alinea "b", e VII, da Lei n°® 9.504, de 30 de setembro de 1997, e no art. 93, §2°, da Lei n°® 13.303, de 30 de
junho de 2016, resolve:

CAPITULO |
DAS DISPOSICOES GERAIS

Art. 1° Disciplinar a publicidade realizada pelos orgaos e entidades integrantes do SICOM, em
ano eleitoral, e dar orientacoes relativas as demais acdes de comunicacao, considerados os conceitos
dispostos na Instrucao Normativa SG/SECOM n° 1, de 27 de julho de 2017.

Paragrafo unico. Nos termos do §1° do art. 37 da Constituicdo Federal, a publicidade dos atos,
programas, obras, servicos e campanhas dos 6rgaos publicos devera ter carater educativo, informativo ou
de orientacao social, dela nao podendo constar nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promogao
pessoal de autoridades ou servidores publicos.

Art. 2° Sao proibidas aos agentes publicos, servidores ou ndo, as condutas tendentes a afetar a
igualdade de oportunidades entre candidatos nos pleitos eleitorais.

Art. 3° Para os fins desta Instrucao Normativa, considera-se:

| - periodo eleitoral: aquele cujo inicio se da trés meses antes do primeiro turno das eleicoes
presidenciais, podendo estender-se até o segundo turno, quando houver;

Il - publicidade institucional: a que se destina a divulgar atos, agcoes, programas, obras, servicos,
campanhas, metas e resultados dos orgaos e entidades do Poder Executivo Federal, com o objetivo de
atender ao principio da publicidade, de valorizar e fortalecer as instituicoes publicas, de estimular a
participacao da sociedade no debate, no controle e na formulagao de politicas publicas e de promover o
Brasil no exterior;

lll - publicidade de utilidade publica: a que se destina a divulgar temas de interesse social e
apresenta comando de acgao objetivo, claro e de facil entendimento, com o objetivo de informar, educar,
orientar, mobilizar, prevenir ou alertar a populacao para a adogao de comportamentos que gerem
beneficios individuais e/ou coletivos;

IV - publicidade mercadoldgica: a que se destina a alavancar vendas ou promover produtos e
servigcos no mercado;

V - publicidade legal: a que se destina a divulgacao de balangos, atas, editais, decisoes, avisos e
de outras informagdes dos orgaos e entidades do Poder Executivo Federal, com o objetivo de atender a
prescricoes legais;

VI - pecas e materiais de publicidade: os elementos isolados de uma acao publicitaria ou
integrantes de uma campanha;
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VIl - patrocinio: a agcao de comunicagcdao que busca agregar valor a marca, consolidar
posicionamento, gerar identificacao e reconhecimento, estreitar relacionamento com publicos de
interesse, ampliar venda de produtos e servicos, divulgar programas e politicas de atuagao, por meio da
aquisicao do direito de associagao da imagem do orgao ou entidade do Poder Executivo Federal, enquanto
patrocinador de projetos de iniciativa de terceiros;

VIIl - promogao: a acao de comunicacao que emprega, predominantemente, tecnicas de
incentivo e de envolvimento de publicos de interesse dos 6rgaos e entidades do Poder Executivo Federal,
com o objetivo de estabelecer e estreitar relacionamentos, fidelizar segmentos de clientes, estimular
conhecimento, experimentacao, interacao, engajamento, incremento de vendas ou propiciar a vivéncia de
situagodes positivas com marcas, conceitos ou politicas publicas;

IX - relagcbes com a imprensa: a acao que reune estratégias organizacionais para promover e
reforcar a comunicacao dos o6rgaos e entidades do Poder Executivo Federal com seus publicos de
interesse, por meio da interacao com profissionais da imprensa, numa atuacao democratica, diversificada e
transparente;

X - propriedades digitais: os portais e sitios dos 6rgaos e entidades do Poder Executivo Federal
na internet, seus perfis em redes sociais, bem como aplicativos moveis e dispositivos digitais
disponibilizados a seus publicos de relacionamento;

Xl - placas de obras ou de projetos de obras: os painéis, outdoors, adesivos, tapumes e
quaisquer outras formas de sinalizagcao que cumpram funcao de identificar ou divulgar obras e projetos de
obras de que participe a Uniao, direta ou indiretamente;

Xl - érgaos e entidades: os ministérios, as secretarias especiais, as autarquias, as fundacgoes, as
empresas publicas ou as sociedades de economia mista, integrantes do Poder Executivo Federal,

XllI - marca: a representacao simbodlica, sinal, signo, simbolo ou icone, desenho/ logotipo ou
qualquer representacao grafica por meio da qual um o6rgao ou entidade comunica sua missao, seu
posicionamento, uma meta ou um diferencial oferecido a sociedade e aos publicos de relacionamento;

XIV - marca do Governo Federal: a representacao grafica constituida de elementos impessoais
expressivos da identidade do Governo Federal cuja aplicagao esta disciplinada no Manual de Uso da Marca
do Governo Federal, disponivel no site SECOM; e

XV - assinatura do Governo Federal: a chancela nas agdes de comunicagao para indicar a
autoria nas mensagens transmitidas, promover a transparéncia da comunicagao de governo e o controle
social quanto ao uso de recursos publicos.

CAPITULO Il
DAS COMPETENCIAS DA SECRETARIA ESPECIALDE COMUNICACAO SOCIAL

Art. 4° Conforme previsao do inciso XVI do art. 6° do Decreto n° 6.555, de 2008, compete a
Secretaria Especial de Comunicagao Social - SECOM disciplinar, em ano eleitoral, a gestao das despesas
com:

| - a publicidade dos orgaos e entidades integrantes do SICOM, em observancia ao limite
disposto no art. 73, inciso VII, da Lei n® 9.504, de 1997; e

Il - a publicidade e o patrocinio das empresas publicas, sociedades de economia mista e suas
subsidiarias, em observancia ainda ao limite disposto no art. 93, §2°, da Lei n° 13.303, de 2016.

CAPITULO Il
DOS LIMITES DE DESPESAS COM PUBLICIDADEE PATROCINIO EM ANO ELEITORAL

Art. 5° A SECOM fixara limites para as despesas com publicidade e, se for o caso, com patrocinio,
dos 6rgaos e entidades integrantes do SICOM.

Art. 6° Os limites estabelecidos para o primeiro semestre do ano de eleicao, a serem
observados pelos integrantes do SICOM, levarao em consideracao a média de despesas com publicidade
Nnos primeiros semestres dos trés ultimos anos que antecedem o pleito.
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Paragrafo unico. No caso das empresas publicas, sociedades de economia mista e suas
subsidiarias, alem do previsto no caput,os limites com publicidade e patrocinio estabelecidos para o ano
de eleicao levarao em consideracao ainda a meédia das respectivas despesas, nos trés anos que
antecedem o pleito ou no ultimo ano imediatamente anterior a eleigao.

Art. 7° No computo das despesas serao consideradas apenas as agoes de publicidade e, se for o
caso, de patrocinio, que foram efetivamente executadas e liquidadas, nos termos do que define o art. 63 da
Lei n° 4.320, de 17 de marco de 1964.

Paragrafo unico. Considera-se liquidacao da despesa a verificagao do direito adquirido tendo
por base os titulos e documentos comprobatorios do respectivo crédito, ou seja, o reconhecimento oficial
de que o servico foi prestado, independente da data do respectivo empenho ou pagamento.

Art. 8° A SECOM observara um limite global de despesas com a publicidade sujeita ao controle
da legislacao eleitoral, que abrangera a atuacao de todos os 6rgaos e entidades integrantes do SICOM.

Paragrafo unico. No caso das empresas publicas, sociedades de economia mista e suas
subsidiarias, o limite global anual abrangera as despesas com publicidade e patrocinio, enquanto o
semestral abrangera despesas com publicidade.

Art. 9° Com base nesses limites globais, disposto no artigo anterior, a SECOM fixara os limites
especificos de cada integrante do SICOM, levando em conta, ainda, as seguintes questoes:

| - a existéncia de contrato vigente de servicos de publicidade no 6rgao ou entidade;
Il - o historico de execucgao pelo 6rgao ou entidade do Plano Anual de Comunicacao;

[l - a relevancia da divulgacao do objeto de atuacao de cada orgao ou entidade para a
sociedade;

IV - o0 orcamento de publicidade e, se for o caso, de patrocinio do 6érgao ou entidade; e
V - observancia dos principios da razoabilidade e proporcionalidade.

Art. 10. Os limites estabelecidos pela SECOM deverao ser, rigorosamente, observados pelos
integrantes do SICOM.

Art. 11. Caso o integrante do SICOM necessite de um limite maior ao estabelecido para as
despesas com publicidade e, se for o caso, com patrocinio, devera encaminhar pleito a SECOM, que
podera autorizar expressamente, gerando novo limite, considerada a conveniéncia e oportunidade para a
comunicagao de governo.

Secao |
Do procedimento de informacao de despesas a SECOMem cada exercicio

Art. 12. Os integrantes do SICOM deverao informar a SECOM, anualmente, até 1° de dezembro,
as despesas efetuadas no exercicio, que serao utilizadas para subsidiar o estabelecimento do limite de
despesas com publicidade no ano eleitoral.

Paragrafo unico. A exigéncia prevista no caputtambém se aplica as empresas publicas,
sociedades de economia mista e suas subsidiarias, que deverao informar, alem das despesas com
publicidade, as relacionadas com acoes de patrocinio.

Art. 13. Deverao ser informados a SECOM os valores totais gastos com publicidade, liquidados
no respectivo exercicio, independente do empenho ou pagamento, discriminados més a més e
acumulados por semestre.

§ 1° Nos valores totais informados a SECOM, deverao ser computadas as despesas com:
| - a publicidade institucional,
Il - a publicidade de utilidade publica;

lll - a publicidade mercadoldgica de produtos e servicos que tenham concorréncia no mercado;

IV - a publicidade mercadolégica de produtos e servicos que nao tenham concorréncia no
mercado.
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§ 2° Nao deverao ser computadas no total informado a SECOM as despesas com:
| - a publicidade legal,
Il - a publicidade realizada no pais para publicos constituidos de estrangeiros; e

lll - a publicidade realizada no exterior para promover produtos e servigos brasileiros, junto a
publicos estrangeiros.

Art. 14. Os integrantes do SICOM deverao informar todos os valores envolvidos na realizagao da
acao de publicidade, tais como:

| - a compra de espaco e/ou tempo publicitario para veiculagao, exibicao ou exposicao de peca
e/ou material de publicidade;

Il - a producao de pecas e/ou materiais de publicidade;

[l - a producao de outros servicos publicitarios realizados por fornecedores especializados;
IV - os valores destinados ao ressarcimento de custos internos de agéncia de propaganda; e
V - os honorarios pagos as agéncias de propaganda.

Paragrafo unico. Nos casos de acdes publicitarias que proporcionam o desconto padrao de
agéncia, nao deverao ser considerados os valores relativos a parcela repassada ao 6rgao ou entidade
anunciante, sob a forma de desconto, nos termos do item 6.4 das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria,
do Conselho Executivo das Normas-Padrao - CENP.

Art. 15. Na descentralizagcao orcamentaria de credito, somente o 6rgao ou entidade executante
da acao publicitaria devera prestar informacdes a SECOM, observadas as seguintes regras:

| - se a agao publicitaria foi executada apenas com o crédito orcamentario descentralizado,
devera ser informado o valor utilizado, com indicagao do érgao descentralizador; e

Il - se a acao publicitaria foi executada com o crédito orcamentario descentralizado e alguma
parcela do orcamento do 6rgao executante, deverao ser informados ambos os valores utilizados, com
indicacao das respectivas procedéncias.

Paragrafo unico. O 6érgao ou entidade descentralizador de crédito orcamentario devera informar
apenas os valores envolvidos nas acoes publicitarias por ele executadas.

Art. 16. Os valores liquidados com o patrocinio executados no respectivo exercicio,
independente do empenho ou pagamento, pelas empresas publicas, sociedades de economia mista e
suas subsidiarias, deverao ser informados a SECOM, discriminando-se os totais, por semestre e més a més,
sem nenhuma descricao da destinacao ou justificativa.

Secao ll
Do procedimento de informacao de despesas em ano eleitorala SECOM

Art. 17. Em ano eleitoral, as informacodes relativas as despesas com publicidade e, se for o caso,
com patrocinio, efetuadas até 30 de junho, deverao ser encaminhadas mensalmente a SECOM, com vistas
a subsidiar resposta aos requerimentos de informacgao, decorrentes do disposto na alinea 'a' do inciso | do
art. 22 da Lei Complementar n° 64, de 18 de maio de 1990.

Art. 18. Para fins do disposto na legislagcao eleitoral, adicionalmente as orientagdes dispostas na
Secao | desta Instrugcao Normativa, nao deverao ser consideradas as despesas com:

| - a producao de peca e/ou material de publicidade, cuja veiculacao, exibicao, exposicao ou
distribuicao sera realizada somente apos as eleicoes; e

Il - as agoes publicitarias de utilidade publica, realizadas no periodo eleitoral, em decorréncia de
autorizacao da Justica Eleitoral.

Art. 19. O d6rgao ou entidade integrante do SICOM sera responsavel pela exatidao das
informacdes dispostas nos arts. 12 e 17 desta Instrucao Normativa, prestadas a SECOM, razao pela qual
deverao ser mantidos os registros relativos aos levantamentos realizados, com vistas a subsidiar eventual
prestacao de contas aos orgaos de controle externo e interno, bem como a Justica Eleitoral.
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Paragrafo unico. As informagdes das despesas com publicidade e, se for o caso, com patrocinio
deverao ser formalizadas por meio de oficio encaminhado para a SECOM, via correio eletrénico, e-mail
sgc@presidencia.gov.br.

CAPITULO IV
DA COMUNICACAO EM ANO ELEITORAL
Secao |
Da suspensao da publicidade

Art. 20. Ficam suspensas, durante o periodo eleitoral, veiculagao, exibicao, exposicao ou
distribuicao de pecas e/ou materiais de publicidade, sujeitos ao controle da legislacao eleitoral,
independente se os pagamentos relacionados ocorreram em exercicio anterior ao periodo eleitoral.

Art. 21. Para os fins desta Instrucao Normativa, a publicidade sujeita ao controle da legislacao
eleitoral compreende as espécies abaixo descritas:

| - a publicidade institucional,
Il - a publicidade de utilidade publica; e

[l - a publicidade mercadologica de produtos e servicos que nao tenham concorréncia no
mercado.

Art. 22. Nao se incluem no ambito da publicidade sujeita ao controle da legislacao eleitoral as
acoes publicitarias referentes a:

| - publicidade legal,

Il - publicidade de utilidade publica reconhecida como de grave e urgente necessidade publica
pela Justica Eleitoral,

[l - publicidade mercadologica de produtos ou servicos que tenham concorréncia no mercado;

IV - publicidade destinada a publico constituido de estrangeiros, realizada no pais ou no exterior.

Paragrafo unico. A publicacao de atos oficiais ou meramente administrativos, como € o caso da
publicidade legal, ndao caracterizara publicidade institucional, por nao apresentar conotacao eleitoral.

Art. 23. O integrante do SICOM devera, com a necessaria antecedéncia, mandar suspender a
publicidade sujeita ao controle da legislacao eleitoral que esteja sendo veiculada nos meios de
comunicacao e divulgacao, em decorréncia de termos de contrato, convénios, parcerias ou ajustes
similares com ele firmados e obter a comprovagao inequivoca de que solicitou tal providéncia.

Paragrafo unico. Cabera ao integrante do SICOM manter registros claros de que a publicidade
sujeita ao controle da legislacao eleitoral foi veiculada, exibida, exposta ou distribuida antes do periodo
eleitoral para, caso necessario, apresente prova junto a Justica Eleitoral.

Secao
Da suspensao da publicidade em propriedades digitais

Art. 24. O integrante do SICOM devera, com a necessaria antecedéncia, mandar retirar de suas
propriedades digitais toda e qualquer publicidade sujeita ao controle da legislacao eleitoral, nos termos
dos arts. 21 e 22 desta Instrucao Normativa, tais como filmes, vinhetas, videos, anuncios,
painéis, banners , posts , marcas, slogans e qualquer conteudo de natureza similar.

§ 1° A orientacao acima disposta tambéem vale para a publicidade do integrante do SICOM em
propriedades digitais de terceiros, em decorréncia de termos de contrato, convénios, parcerias ou ajustes
similares, com ele, firmados.

§ 2° Cabera ao integrante do SICOM guardar a comprovagcao inequivoca de que solicitou tal
providéncia e manter registros claros de que a publicidade sujeita ao controle da legislacao eleitoral foi
veiculada, exibida ou exposta antes do periodo eleitoral para, caso necessario, apresente prova junto a
Justica Eleitoral.
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Art. 25. Cabe aos integrantes do SICOM zelar pelos conteudos divulgados em suas propriedades
digitais, ainda que tenham suspendido a veiculacao da publicidade sujeita ao controle da legislacao
eleitoral, e tomar todas as providéncias cabiveis para que nao haja descumprimento da proibicao legal.

Paragrafo unico. Os cuidados acima mencionados deverao abranger os links disponibilizados
nas propriedades digitais dos integrantes do SICOM, que poderao direcionar, indevidamente, o cidadao
para sitios de terceiros que promovam candidatos, configurando violagao ao art. 57-C, §1°, inciso Il, da Lei
n° 9.504, de 1997, mesmo que nao haja a veiculagao, exibicao ou exposicao de peca publicitaria em si.

Secao lll
Da promogao e do patrocinio

Art. 26. As agcoes promocionais e de patrocinio nao estao abrangidas pela vedacao prevista no
art. 20 desta Instrucao Normativa, estando apenas sujeitas ao controle as pecas e os materiais publicitarios
utilizados e/ou distribuidos nessas agoes, cuja natureza esteja alinhada ao disposto no art. 21 desta
Instrucao Normativa.

Paragrafo unico. Fica vedada a contratacdo com recursos publicos de shows artisticos para
inauguracao de obras ou lancamento de servigos publicos, nos termos do art. 75 da Lei n°® 9.504, de 1997.

Art. 27. Também nao estao sujeitos ao controle da legislacao eleitoral:

| - a mera divulgacao da marca do integrante do SICOM, por iniciativa de terceiros como
contrapartida do patrocinio recebido;

Il - as despesas com a manutencao de centros culturais e desportivos; e

[l - o apoio financeiro e fomento de atividades culturais, artisticas, cientificas, modalidades
esportivas e atletas, nao cabendo, nesses casos, a prévia autorizacao da Justica Eleitoral.

§ 1° A aplicacao da marca do integrante do SICOM, em decorréncia de contrapartida de
patrocinio, devera ser acompanhada da expressao "Governo Federal’, em face da vedacao disposta no art.
41 desta Instrucao Normativa.

§ 2° A orientacao disposta no paragrafo anterior visa promover a transparéncia da comunicagao
de governo e o controle social quanto ao uso de recursos publicos pelos orgaos e entidades do Poder
Executivo Federal, em que nao se pode prescindir da identificacao (assinatura) do responsavel pela acao.

§ 3° A aplicacao da expressao "Governo Federal’, bem como das assinaturas dos Ministérios, no
periodo eleitoral, devera adotar tipologia distinta da indicada no Manual de Uso da Marca do Governo
Federal, com vistas a evitar qualquer associacao indevida das referidas citagdes e assinaturas com a marca
do Governo Federal, em sua representacao grafica.

Art. 28. Cabe ao integrante do SICOM zelar por suas agoes promocionais e de patrocinio, cuja
natureza esteja alinhada, por analogia, ao disposto no art. 21 desta Instrugcao Normativa, no sentido de
evitar que, por meio delas, a vontade do eleitor seja influenciada por plataformas ou projetos de
candidatos.

Secao IV
Das relagdoes com a imprensa

Art. 29. No ambito das agdes de relacionamento com a imprensa, os integrantes do SICOM
poderao disponibilizar releases a jornalistas, inclusive em areas de livre acesso de suas propriedades
digitais, observadas, por analogia, as vedacdes de conteudo dispostas para a publicidade em periodo
eleitoral nesta Instrucao Normativa.

§ 1° Os integrantes do SICOM deverao evitar em seus releases conteudos ou analises que
envolvam emissao de juizo de valor referente a agdes, politicas publicas e programas sociais, bem como
comparagoes entre diferentes gestoes de governo.

§ 2° Osreleases a imprensa dos integrantes do SICOM deverao, preferencialmente, focar nas
informacgoes de interesse direto do cidadao vinculadas a prestacao de servigos publicos, observando-se o
disposto nos arts. 21 e 22 desta Instrugao Normativa, por analogia.

SecaoV
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Da suspensao de conteudos noticiosos

Art. 30. No periodo eleitoral, fica vedada a veiculagcao ou exibicao de conteudos noticiosos dos
orgaos e entidades integrantes do SICOM, em suas propriedades digitais.

Paragrafo unico. Os conteudos noticiosos veiculados ou exibidos antes do periodo eleitoral
poderao ser mantidos nas propriedades digitais dos integrantes do SICOM, desde que em area sem
destaque e devidamente datados, para que se possa comprovar junto a Justica Eleitoral o periodo de sua
producgao e veiculagao.

Secao VI
Da suspensao de pronunciamentos de autoridades

Art. 31. Fica vedada no periodo eleitoral a veiculacao ou exibicao nas propriedades digitais dos
orgaos e entidades integrantes do SICOM de discursos, entrevistas ou qualquer tipo de pronunciamento
de autoridade que seja candidata a cargo politico nas eleicoes.

Paragrafo unico. Os pronunciamentos veiculados ou exibidos antes do periodo eleitoral poderao
ser mantidos nas propriedades digitais dos integrantes do SICOM, desde que em area sem destaque e
devidamente datados, para que se possa comprovar o periodo de sua gravagao e veiculagao.

Art. 32. Nao configurara propaganda institucional irregular a entrevista de autoridade do SICOM
que observar os limites da informacao jornalistica, com vistas a dar conhecimento ao publico de
determinada atividade de governo, sem promogao pessoal, nem mengao a circunstancias eleitorais.

Art. 33. Fica vedado no periodo eleitoral fazer pronunciamento em cadeia de radio e televisao,
fora do horario eleitoral gratuito, salvo quando, a critério da Justica Eleitoral, tratar-se de matéria urgente,
relevante e caracteristica das fungdes de governo, nos termos do art. 73, inciso VI, alinea 'c', da Lei n°® 9.504,
de 1997.

Secao VI
Da suspensao em redes sociais

Art. 34. Fica vedada no periodo eleitoral a inclusao de posts nos perfis dos 6rgaos e entidades
integrantes do SICOM em redes sociais, observados os arts. 21 e 22 desta Instrugao Normativa.

Art. 35. Os posts anteriores ao periodo eleitoral, de conteudos sujeitos a legislacao eleitoral,
poderao ser mantidos no perfil do integrante do SICOM, desde que devidamente datados, para que se
possa comprovar o periodo de sua inclusao.

§ 1° Esses posts nao poderao ser reeditados nem promovidos pelos integrantes do SICOM, de
forma a obter novo destaque na linha do tempo do seu perfil em redes sociais.

§ 2° Nos casos em que o post for destacado na linha do tempo do perfil do integrante do
SICOM, em decorréncia de eventual comentario externo realizado no periodo das eleicoes, o
referido post devera ser imediatamente ocultado ou excluido.

Art. 36. Nos casos de perfis de programas de governo em redes sociais, os conteudos das
postagens deverao restringir-se a prestagcao de servigos ao cidadao, com carater educativo, informativo ou
de orientagao social, observados os arts. 21 e 22 e os dispositivos do Capitulo V desta Instrucao Normativa.

Secao VIli

Da suspensao de interatividade

Art. 37. Por medida de cautela, as areas para comentarios e interatividade com o publico nas
propriedades digitais dos 6rgaos e entidades integrantes do SICOM deverao ser suspensas durante o
periodo eleitoral.

§ 1° Os integrantes do SICOM deverao divulgar nota explicativa em suas propriedades digitais,
conforme modelo disposto no item | do Anexo | desta Instrucao Normativa, com vistas a justificar a
suspensao para a sociedade.

§ 2° A suspensao prevista neste artigo nao se aplica nos casos de grave e urgente necessidade
publica ou quando avaliada a impossibilidade ou inadequacao da suspensao das areas de interatividade
pelo 6rgao ou entidade integrante do SICOM, que devera intensificar os trabalhos de moderacao e
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intervencao nos comentarios, com vistas a inibir aqueles que firam a legislacao eleitoral e,
consequentemente, causem responsabilizacao imputada pela Justica Eleitoral.

Art. 38. Nos perfis em redes sociais em que nao seja possivel a suspensao da area de
comentarios e interatividade, os integrantes do SICOM deverao vedar a inclusao de postagens que
contenham termos que possam caracterizar propaganda eleitoral, tais como a divulgacao de nomes e
numeros de candidatos, siglas e nomes de partidos politicos, slogans de campanhas partidarias, bem
como de palavras-chave, tais como elei¢coes, segundo turno ou outras nomenclaturas da espécie.

§ 1° Nessas redes sociais, todos os comentarios deverao ser cuidadosamente moderados,
sendo excluidos aqueles de cunho eleitoral, eventualmente nao filtrados pelos mecanismos automaticos
de vedacao.

§ 2° As diretrizes de moderacao em periodo eleitoral deverao ser divulgadas pelos integrantes
do SICOM nos "termos de uso" da rede social e por meio de nota explicativa, conforme modelo disposto no
item Il do Anexo | desta Instrugcao Normativa.

§ 3° Aléem dos mecanismos automaticos de vedacao, dispostos neste artigo, os integrantes do
SICOM deverao intensificar os trabalhos de moderacao e intervencao nos comentarios incluidos nos seus
perfis em redes sociais, com vistas a inibir postagens que firam a legislacao eleitoral e, consequentemente,
causem responsabilizacao imputada pela Justica Eleitoral.

Secao IX
Dos bancos de imagens e acervos

Art. 39. Poderao ser mantidos nas propriedades digitais dos orgaos e entidades integrantes do
SICOM, os bancos de imagens relativos a fotos, arquivos de video e infograficos, desde que devidamente
datados e mantidos em areas sem destaque.

Art. 40. Também poderao ser mantidos nas propriedades digitais dos integrantes do SICOM e
nos ambientes digitais de terceiros, os acervos de agoes de publicidade desenvolvidas em anos anteriores,
desde que conste de forma inequivoca os respectivos periodos de veiculagao, exibicao, exposicao ou
distribuicao.

Secao X
Da suspensao do uso da marca do Governo Federal

Art. 41. Fica suspensa, durante o periodo eleitoral, toda e qualquer forma de divulgacao da
marca do Governo Federal, na publicidade ou em qualquer agao de comunicagao, observado o disposto
no inciso | do art. 27 desta Instrucao Normativa.

§ 1° A suspensao prevista neste artigo se estende a aplicacao da marca do Governo Federal em
qualquer suporte utilizado como meio de divulgagao.

§ 2° Considera-se para fins da presente suspensao, a marca do Governo Federal, vigente ou
anterior, aprovada e publicada em manual no sitio da SECOM na internet, bem como as marcas de
programas, campanhas, agcdes e eventos, ou mesmo, os slogans ou qualquer elemento que possa
constituir sinal distintivo da publicidade sujeita ao controle da legislacao eleitoral.

Secao X
Da suspensao da marca do Governo Federal em placas de obras

Art. 42. As placas de obras ou de projetos de obras de que participe a Uniao, direta ou
indiretamente, deverao ser alteradas para exposicao durante o periodo eleitoral.

Paragrafo unico. A alteragao prevista neste artigo consistira na retirada ou na cobertura da
marca do Governo Federal mencionada no §2° do art. 41 desta Instrucao Normativa.

Art. 43. Faculta-se a retirada da placa de obra ou de projeto de obra, como alternativa ao
disposto no artigo anterior, se for mais conveniente para o integrante do SICOM responsavel pela mesma.

Paragrafo unico. A alternativa de retirada da placa de obra ou de projeto de obra, prevista neste
artigo, nao se aplica nos casos de divulgagcao obrigatodria, disposta no art. 16 da Lei n°® 5194, de 24 de
dezembro de 1966, do art. 14 da Lei n°® 12.378, de 31 de dezembro de 2010, ou de outras normas correlatas.
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Art. 44. A cobertura tempestiva da marca do Governo Federal, ou a retirada da placa de obra ou
de projeto de obra, conforme mais conveniente, compete aos:

| - respectivos 6rgaos ou entidades integrantes do SICOM, nos casos em que a placa tenha sido
instalada por agentes da administragao direta ou indireta; e

Il - respectivos entes publicos ou privados, em decorréncia de termos de contrato, convénios,
parcerias ou de ajustes similares firmados com o integrante do SICOM, a partir de demanda formal do
orgao ou entidade responsavel.

Paragrafo unico. Nos casos descritos no inciso |l deste artigo, o integrante do SICOM devera
certificar-se de que sua solicitagao foi devidamente atendida e guardar a comprovagao inequivoca de que
demandou tais providéncias para, caso necessario, apresente prova junto a Justica Eleitoral.

Art. 45, Configurara propaganda institucional vedada, a manutencao de placas de obras ou de
projetos de obras instaladas anteriormente ao periodo eleitoral, quando delas constar expressdes que
possam identificar autoridade, servidores ou administragdes cujos cargos estejam em disputa eleitoral.

Secao Xl
Da suspensao da marca do Governo Federal em propriedades digitais

Art. 46. Durante o periodo eleitoral, a marca do Governo Federal, nos termos do §2° do art. 41
desta Instrucao Normativa, devera ser retirada pelos integrantes do SICOM de suas propriedades digitais,
tais como portais e sitios na internet, perfis em redes sociais, aplicativos moveis, dentre outros dispositivos
digitais.

Art. 47. Caso a marca do Governo Federal esteja presente em propriedades digitais de outros
entes publicos ou privados, em decorréncia de termos de contrato, convénios, parcerias ou de ajustes
similares firmados com o integrante do SICOM, cumpre ao 6rgao ou entidade demandar formal e
tempestivamente a sua retirada.

Paragrafo unico. Nesses casos, o 6rgao ou entidade devera certificar-se de que sua solicitagao
foi devidamente atendida e guardar a comprovacgao inequivoca de que demandou tais providéncias para,
Caso necessario, apresente prova junto a Justica Eleitoral.

CAPITULO V
DOS PEDIDOS DE AUTORIZACAO A JUSTICA ELEITORAL

Art. 48. A publicidade submetida ao controle da legislagao eleitoral que, a juizo dos 6rgaos e
entidades integrantes do SICOM, possa ser reconhecida como de grave e urgente necessidade publica,
para fins de veiculagdo, exibicao, exposicao ou distribuicao durante o periodo eleitoral, devera ser
apresentada a SECOM, com pedido de encaminhamento a Justica Eleitoral para autorizagcao de sua
realizacao.

Art. 49. Os pedidos de encaminhamento a Justica Eleitoral, enviados a SECOM, deverao estar
acompanhados:

| - de informagdes que demonstrem, de forma clara e objetiva, a grave e urgente necessidade
publica da acao de publicidade a ser realizada; e

I - das respectivas pecas e/ou materiais publicitarios, em duas vias, sob a forma de
roteiro, storyboard , leiaute, ‘boneca’ ou leiaute montado, '‘monstro’ ou leiaute
eletronico, storyboard animado ou animatic ,ou, quando for o caso, de exemplar da peca ou material.

Art. 50. As pecas e/ou materiais publicitarios sé poderao ser veiculados, exibidos, expostos ou
distribuidos na forma aprovada pela Justica Eleitoral, observadas as eventuais modificagcdes por ela
determinadas.

Art. 51. Também estao sujeitos a regra deste artigo os textos para pronunciamentos em cadeias
de radio e televisao, observado o art. 33 desta Instrucao Normativa.

CAPITULO VI
DAS DISPOSICOES FINAIS
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Art. 52. A pratica de condutas vedadas a agentes publicos, tendentes a afetar a igualdade de
oportunidades entre os candidatos nos pleitos eleitorais, sera imputada ao agente que lhe der causa,
sujeito as penas previstas no § 4° do art. 73 da Lei n°® 9.504, de 1997.

Art. 53. O Secretario Especial da SECOM podera editar orientagcdoes complementares destinadas
ao cumprimento do disposto nesta Instrucao Normativa.

Art. 54. Esta Instrucao Normativa entra em vigor na data de sua publicacao.

JOAQUIM LIMA DE OLIVEIRA
ANEXO |

MODELOS DE NOTAS EXPLICATIVAS
| - Suspensao de interatividade nas propriedades digitais:
Caro leitor / internauta,

O espaco para comentarios deste canal esta temporariamente desabilitado, por medida de
cautela, em observancia a legislacdo eleitoral.

A suspensdo permanecera ate o final do primeiro, ou segundo turno das eleicbes gerais, se for o
caso.

Durante esse periodo, os pedidos de informacdes poderdo ser encaminhados para o canal
_______________________ ou para o Servico de Informagéo ao Cidadéo -SIC ______________________
<orgdo/entidade>
Il - Diretrizes de moderagao em periodo eleitoral:

Caro leitor / internauta,

O espaco para comentdrios deste canal foi adaptado, por cautela, em observancia a legislagdo
eleitoral.

Serdo moderados e passiveis de ndo publicacdo e/ou exclusGo os comentdrios de cunho eleitoral,
que contenham termos que possam caracterizar propaganda eleitoral, tais como a divulgacdo de nomes e
numeros de candidatos, siglas e nomes de partidos politicos, slogans de campanhas partidarias, bem como
palavras-chave, tais como eleicdes, sequndo turno ou outras nomenclaturas dessa espéecie.

Essa restricdo permanecera até o final do primeiro, ou seqgundo turno das elei¢ées gerais, se for o
caso.

<orgdo/entidade>

Este conteudo nao substitui o publicado na versao certificada.
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